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VIATGERS PERNOCTACIONS EMPLEATS

% VIATGERS % PERNOCTACIONS

La demanda d'allotjament

turistic a les comarques
47 4% de Barcelona el mes de
Novembre ha tingut un
comportament a l'alca
respecte el 2014, en quant
el nombre de turistes i de
44 1% pernoctacions generades
és superior al de 'any
passat: 4.831 turistes

meés (+2,5%) i 30.244
pernoctacions més
(+7,6%).

PROCEDENCIA: O Domestics O Estrangers
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VARIACIONS INTERANUALS PER TIPOLOGIES

HOTELS
%
0
> 31 6% 37,3% Els hotels obtenen un
40 _\'/_ : creixement positiu tant en
30 nombre de turistes (+5,1%,)
0 com en el nombre total de
20 9,1% pernoctacions (+9,3%). El
10 N\ mercat estranger (no
- residents) puja en els dos
0 indicadors (turistes i
pernoctacions), tot el
-10 contrari que el mercat
20 domestic (residents) que
-12,0% 214 0% registra variacions
-30 ' negatives aquest mes.
L'empleabilitat als hotels
VIATGERS PERNOCTACIONS EMPLEATS segueix pujant
significativament respecte
Domeéstic B Estranger el 2014 (+9,1%).

ESTABLIMENTS DE TURISME RURAL

Continua la tendéncia de
creixement en la demanda
d'allotjament rural en
relacié al 2014 (iniciada a
principis d'any), tant en el
volum de turistes (+11,8%)
com en el volum de

pernoctacions (+8,8%).
L'empleabilitat augmenta
aquest mes un +12,1% sent
el percentatge més elevat
de les tres categories
analitzades.

50
40
b n e 12,1%
20 93% —— N /
—/— 2,3% .
10 270
- B
0
-10
-20
-30
VIATGERS PERNOCTACIONS EMPLEATS
Domestic M Estranger  nd: Datos no disponibles



%

CAMPINGS

o0 34,8% Aquest mes els campings
40 —— no recullen bones dades.
30 Mostren una caiguda del
-19,2% en el nombre de
20 8,0% turistes i un -2,8% en el
0 — nombre de pernoctacions.
- Cal destacar la importancia
0 del mercat estranger (no
domestic) ja que ha pal-liat
-10 0 la caiguda amb un
-1,5% creixement del +8% en el
AL nombre de turistes i un
-30 0 -16,8% +34,8% en el nombre de
-22,4% pernoctacions.
VIATGERS PERNOCTACIONS EMPLEATS L'empleabilitat també sha
reduit tot i que en un
Domeéstic W Estranger discret -1,5%.
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POSICIONAMENT
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Geréncia de Serveis de Turisme - Diputacié de Barcelona
Tel. 934 022 222
labturisme@diba.cat Barcelona Bsrreiens
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