
4,03 MILLONES

DEMANDA
ESTANCIA MEDIA 

EN lOs principales alojamientos

2,96 NOCHES 

2,91 NOCHES 

4,02 NOCHES 

PROCEDENCIAS

31,1%
44,5%

61,1%
44,5%

7,8%
11,0%

27,3%

10,7%

3,4%

29,6%

7,1%

12,8%

OSONA

VALLÈS 
ORIENTAL

GARRAF

VALLÈS 
OCCIDENTAL MARESMEANOIA

BAGES

BERGUEDÀ

MOIANÈS

ALT 
PENEDÈS BAIX 

LLOBREGAT

4,4%

2,6%

1,0%

nd

1,1%

DE TURISTAS

12,63 MILLONES
DE PERNOCTACIONES

PERFIL DEL TURISTA

SEXO: 63,4% hombres

EDAD (MEDIA): 45,8 años

ACOMPAÑANTES:

GRUPO DE VIAJE (MEDIA): 
4,5 personas

TIPOLOGÍA DE ALOJAMIENTO

MOTIVACIÓN DE LA VISITA
66,3% vacacional/ocio

23,4% Profesional

10,3% Personal Y Otros

49,8% De repetitiviDAD
(HAN VISITADO LA DESTINACIÓN CON 

ANTERIORIDAD)

31,8% en pareJa

16,0% pareJA E HIJOs

16,9% solO/a

0,57
MILLONES

2,36
MILLONES

0,26
MILLONES

0,24
MILLONES

4,30
MILLONES

SITIOS DE INTERÉS
NÚMERO DE VISITANTES EN LOS PRINCIPALES SITIOS DE INTERÉS

DISTRIBUCIÓN TURÍSTICA
DISTRIBUCIÓN COMARCAL DE LOS TURISTAS EN EL ENTORNO DE BARCELONA

VALORACIÓN Y REPUTACIÓN
IDENTIDAD EN LÍNEA*

105.507
FANS

42.273
SEGUIDORES

19.454
SEGUIDORES

SATISFACCIÓN**

8,2
VALORACIÓN

83,1%
RECOMENDACIÓN

IRON (REPUTACIÓN EN LÍNEA)**

8,01
ALOJAMIENTOS

8,10
RESTAURANTES

8,74
ATRACTIVOS

TASA TURÍSTICA
DISTRIBUCIÓN COMARCAL DE LA RECAUDACIÓN DE LA TASA TURÍSTICA

RECAUDACIÓN TASA TURÍSTICA: 5,40 MILLONES €

IMPACTOS ECONÓMICOS

149,1 € 508,8 € 2,05 Billones € 12.930 120.362
GASTO MEDIO POR 

PERSONA EN EL DESTINO

* INCLUYE TRANSPORTE, ALOJAMIENTO Y ESTANCIA 

*audiencias directas ** En escala de 0 a 10

GASTO MEDIO TOTAL 
POR PERSONA*

I N G R E S O S  P O R  
L L E G A D A S

N º  E M P R E S A S  
S E C T O R  T U R Í S T I C O

N º  T R A B A J A D O R E S  
S E C T O R  T U R Í S T I C O

81,5% hotel/apart-hotel

2,5% turismo rural

15,9% camping

CONTRATACIÓN DEL VIAJE:
69,2% cuenta propia

14,3% por la empresa

11,2% paquete turístico

FUENTES DE INFORMACIÓN
CONSULTADAS

(PARA PLANIFICAR EL VIAJE)

44,6% Internet o Redes sociales

7,5% guías o libros de viajes

20,8% familia,  amigos o conocidos

7,0% AAVV o TTOO

L A  R O C A  
V I L L A G E

M O N E S T I R  D E  
M O N T S E R R A T

C I R C U I T  D E  
B A R C E L O N A  
C A TA L U N YA

C A N A L  O L Í M P I C
D E  C A TA L U N YA  D E  

C A S T E L L D E F E L S

PA R C  N A T U R A L  
D E L  M O N T S E N Y

Turismo 
EN EL entorno 
de Barcelona
2016*

*EL Entorno de Barcelona contempla todas las comarcas de Barcelona menos el Barcelonès. Datos 2015.

PERNOCTACIONESTURISTAS

22,1%

13,5%

1,9%

41,5%

5,6%

10,6%
ALT 

PENEDÈS

OSONA

VALLÈS 
ORIENTAL

GARRAF

VALLÈS 
OCCIDENTAL MARESMEANOIA

BAGES

BERGUEDÀ

BAIX 
LLOBREGAT

MOIANÈS

1,5%

2,3%

0,5%

0,1%

0,5%

ND: Dato no disponible

ENGLISHCASTELLANOCATALÀ

FUENTES: ENCUESTA DE OCUPACIÓN EN ALOJAMIENTOS TURÍSTICOS (INE E IDESCAT); ENCUESTA DE CARACTERIZACIÓN DE LOS TURISTAS EDDETUR (LABTURISME); DIRECCIÓ 
GENERAL DE TURISME Y DEPARTAMENT D’EMPRESA I OCUPACIÓ DE LA GENERALITAT DE CATALUNYA; GERENCIA DE SERVEIS DE TURISMO, OFICINA TÉCNICA DE PARCS 
NATURALS I XARXES LOCALS DE LA DIPUTACIÓN DE BARCELONA I EQUIPAMIENTOS I SITIOS DE INTERÉS DEL ENTORNO DE BARCELONA.


